home.pl

Poradnik
Google AdWords

Jak odebrac kupon i uruchomic

efektywng kampanie promocyjng
w Google AdWords?

Google /




home.pl

Tak tatwo by¢ w Internecie

Spis tresci

1. INFORMACIE OGOLNE ....ccoetiiiiririisissssnnnnnnnserseessssssssssssnnnssssseessssssssnnns 3
Czym jest GoOgle AAWOIAS? ........ueeeeis ittt et i e aaaaaaaaas 3
Jak dziata program Google AAWOrdS?........c.eeiiiiiiiiiiiiiiiiii i 4
Gdzie znalez¢é kupon Google AQWOIdS?.........uuuieiiiiiiiiiiiiiiiiiaiaienansanns 4
2. STWORZENIE KAMPANII ADWORDS.....ccctttrumemmmmmnnsmsmsssnsssssssnnsnsannnnss 6
REJESLIacja W PrOGraimiE. ......ueeessisies it esaassetsaisssessissanessanseneesainnnnes 6
TWOIZENI€ KAMPANIL. ..e.eeeeieeeee ettt ettt ettt ean e aeenes 9
Stworzenie reklamy i StOW KIUCZOWYCR. .....vviririiisiieiiiieiaaiieieiaaanns 11
Wykorzystanie kuponu Google AAWOrds ...............ccooeiiiiiiiiiiiinininiinann 12
Sledzenie wynikow kampanii AdWOrdS. .........covuviiiiuieiiiiiiisisiiiiiainnnnns 13
A Kiedy SKONCZY Si@ KUPOMN ......eeeiiisesee ettt ettt e e aeaaaaanans 14
3. WSKAZOWKI. ....ceeeieerrrrrisssssssssssnnnnnesressssssssssssnsmnnnnsseessssssssssssnnnnnnnnes 15

4., SELOWNICZEK POJEC.....ccuueeeeeeemeeeeennnenennnnnnnennnnnnnsnnnnnnnnnnnnnnnsnnnnnnnnnnns 17



home.pl

Tak tatwo by¢ w Internecie

1. Informacje ogodlne

Czym jest Google AdWords?

AdWords to serwis reklamowy, ktéry umozliwia promocje produktéw i ustug. Reklamy
Google AdWords sg wyswietlane obok wynikow wyszukiwania w Google, a takze w
witrynach wyszukiwania i partnerskich nalezacych do rozwijajacej sie sieci Google.
Ponizsza grafika przedstawia przyktadowe rozmieszczenie reklam na stronie z wynikami

wyszukiwania Google.

( ;0 L)g[e wycieczki maroko ?kaj —ﬁ;'::i::i:““HSNEHE

@ Szukajw Internecie ) Szukaj na stronach kategorii: jezyk polski

Siec Whyniki 1 - 10 sposrod okoto 1,140,000 dla zapytania wycieczki maroko. (Znaleziono w 0,13 sek.)

Maroko last minute
www.triada.pl/lastminute-Maroko _ Tydzied w Maroku juz za 1200 zt SprawdzZ oferte i zarezerwuj

onling!

Wycieczki Maroko TWD]& reklama AdWords
EasyGo.pl/Maroko oferty | iura Podrazy
Maroko urlop

www scanholiday pl/Maroke  Wakacje w Maroko? Rabat 15%. SprawdzZ koniecznie naszj oferte!

Maroko.pl- Maroko_wycieczki, opinie hoteli, oferty wyjazdow do Maroka
Wakacje.pl - najwigksza baza ofert last minute, wakacje. wycieczki, lastminute, oferty,
egzotyka, last minute, Grecja, Egipt. Turcja, Tunezja, Hiszpania, ...

www.maroko.pl/ - 60k - Kopia - Podobne strony

Maroko.com.pl - wezasy wycieczki po Maroku, Maroko Last Minute
Maroko.com.pl wakacje wczas st Minute, =15000
oferty, 72 biura podrozy infolinia K, e
www.maroko.com.pl/ - 65k - K

~Naturalne
wyniki wyszukiwania
Maroko - Wycieczki: Sca

Marrakesz-Agadir Sniadanie, transfer na lotnisko w Agadirze. Powrdt do Polski lub transfer do
hotelu - kontynuacja pobytu w Maroku. Cena wycieczki obejmuje: ...
www.scanholiday.pl/html/192.php3 - 36k - Kopia - Podobne strony

Wycieczki Maroko. last minute oferty, wakacie. urlop
easvao.pl - serwis turystyczny - tanie wycieczki Maroko. wakacie. last minute. wycieczki.

Dzieki umieszczeniu reklam w sasiedztwie wynikdw wyszukiwania reklamy Google
AdWords sg bardzo skuteczne - potacza Cie z nowymi klientami doktadnie w chwili, gdy

bedq oni szukali Twoich produktéow lub ustug.

Korzystajac z programu Google AdWords, zyskujesz petng swobode w zakresie

samodzielnego zarzadzania reklamami:

e samodzielnie zamieszczasz kampanie,

Linki sponsorowane

Linki sponsorowane

Maroko Last Minute
Maroko podréze i hotele.

Super urlop po korzystnej cenie.
www_eurosun_pl/Maroko

Odkry] Maroko
Najpiekniejsze zakatki Swiata.
Znajdz wakacje Twoich marzeni!

Twoja reklama
AdWords

L =g -
www.eccoholiday_com

Last Minute Morocco

Save Money On Our Morocco
Number 1 In Asia Hotels, Book
www_AsiaRooms.com/Morocco

Wycieczki Maroko

Planujesz wyjazd do Maroko?
SprawdZ naszg oferte.
turystyka.gratka. pl

o ustalasz dzienny budzet, ktéry przeznaczasz na realizacje emisiji,

o wybierasz stowa kluczowe, ktére pomagaja dopasowac Twoje reklamy do potrzeb

odbiorcéw,

o definiujesz parametry kampanii, ktore pomagajg w zwiekszeniu jej skutecznosci.
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Pamietaj, ze ptacisz tylko za klikniecie w Twoja reklame, a nie za samo jej
wyswietlenie. Nie ma tez wymogu minimalnych wydatkéw, ani koniecznosci definiowania
limitu czasu dla emisji kampanii reklamowej.

Jak dziata program Google AdWords?
Promocje w Google AdWords mozna podzieli¢ na trzy etapy.
1. Reklamodawca samodzielnie tworzy reklamy

Samodzielnie tworzysz reklamy i dobierasz stowa lub wyrazenia (nazywane stowami
kluczowymi), ktére sq zwigzane z Twojq dziatalnoscia. Nastepnie, korzystajac z tych
stow kluczowych, tworzysz reklamy, ktore sg kierowane do potencjalnych klientéw, gdy
poszukujg w witrynie Google produktéw lub ustug, jakie masz w ofercie.

2. Twoje reklamy sa wyswietlane w Google

Gdy uzytkownicy wyszukujg w Google identyczne lub podobne stowa kluczowe, Twoja
reklama Google AdWords moze pojawi¢ sie obok wynikdw wyszukiwania (lub nad nimi)
oznaczona jako ,,Link sponsorowany". Dzieki temu reklamy docierajg do odbiorcow
zainteresowanych ofertg Twojej firmy.

3. Reklamy przyciagaja uwage klientéow

Uzytkownicy moga klikng¢ reklame i przej$¢ na Twojg strone aby dokonac zakupu,
przejrze¢ witryne lub zdoby¢ wiecej informacji o Twojej firmie.

Nalezy pamieta¢, ze reklamy AdWords sg zawsze odseparowane od wynikéw
wyszukiwania Google. Za pomocg programu AdWords nie mozna wptyngé na wyniki
wyszukiwania ani zmieni¢ sposobu wyswietlania witryny w bezptatnych wynikach
wyszukiwania. Mozna jednak dzieki AdWords kierowa¢ reklamy do tych samych
odbiorcow, ktdérzy wyswietlaja okreslone wyniki wyszukiwania: do os6b poszukujacych
produktéw i ustug podobnych do tych, jakie masz w swojej ofercie.

Mozesz rowniez wyswietla¢ swoje reklamy witrynach partneréw w Sieci reklamowej
Google, aby dociera¢ do uzytkownikdéw, ktorzy przegladajq inne witryny internetowe z
produktami lub ustugami podobnymi do oferowanych przez Twojg firme. Oprdcz reklam
tekstowych dostepne sg tez inne opcje formatéw reklam, np. reklamy wideo, reklamy
graficzne i reklamy na telefony komérkowe.

Gdzie znalez¢ kupon Google AdWords?
home.pl - najwiekszy polski rejestrator domen i dostawca hostingu oferuje Ci Kupon

o wartosci nawet do 350 zt na reklame w Google - najbardziej znanej wyszukiwarce
na swiecie.
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Kupon znajdziesz w Panelu Administracyjnym swojego serwera w zaktadce
dodatki.

Zaloguj sie pod adresem https://panel.home.pl/ , jako loginu uzywajac nazwy
serwera. Kliknij w nazwe ustugi widoczng na pulpicie i nastepnie z rozwijanego menu
‘Dodatki’ wybierz opcje ‘AdWords’. Po akceptacji regulaminu wcisnij przycisk ‘Zarejestruj
sie w programie AdWords'’ i zareklamuj swojg strone w najpopularniejszej wyszukiwarce
Swiata.

Wartos¢ Twojego kuponu zalezy od rodzaju ustugi jaki posiadasz — szczegdtowe
informacje znajdziesz w tabeli ponizej.

Typ ustugi Wartose Kuponu
Business emai, Business email PRO ILb Business Web 100 =z}
Domena .pi* 150 zt
Business Starter lub Windows Starter 200 zi
Business Server, Windows Server, Business Shop Starter lub Click Shop 250 zi
Business Server PRO, Windows Server PRO b Business Shop 300 =zt
Business Shop PRG, Click Shop Premivim 350 zt

Kupon nalezy aktywowac do 14 dni po zalozeniu konta w Google AdWords.


https://panel.home.pl/
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2. Tworzenie kampanii AdWords

Rejestracja w programie AdWords.

Zacznij od rejestracji w programie AdWords. W tym celu przejdz na strone
www.adwords.google.com/ i zarejestruj sie.

GO& )8[@ AdWords Imien jezyk: polski

Reklamy begdg pojawiaty sig w Google oraz w naszej sieci reklamowej =
wzgledu na wysokosc budzetu, Reklamodawca ptaci tylko wtedy, gdy Zaczm] teraz »
klikajg reklame ‘

Twoje reklamy sa wyswietlane Uzytkownicy klikaja  ...i tacza sie z <=
obok odpowiednich Twoje reklamy... Twoja firma Konta (.0« :\;[C
wynikow wyszukiwania... 2

E-mail;

To jest Twoja rekiama -

Reklama 13 bedzie wyswietlana w l " Hasto:

Google 1 witrynach parnerskich ) T ;

et twiok DiZO4s. COm. ) Zapamigtaj mnie
i d ’ Zaloguy) sig

Nie mozesz zalogowacd sie na konto?

Aby zatozy¢ konto Google AdWords, musisz posiadac¢ konto Google. Jesli
korzystasz juz z innych produktéw Google (Gmail, iGoogle, AdSense), mozesz
skorzystac z tego samego adresu e-mail i hasta. To na ten adres e-mail bedziesz
otrzymywat wszystkie informacje zwigzane z Twojg kampanig w Google AdWords. Jesli
nie rejestrowates sie dotad w zadnych produktach Google, mozesz stworzy¢ swoje konto
teraz. Wystarczy podac adres e-mail, wybrac¢ hasto oraz wpisa¢ znaki widoczne na

obrazku. Ponizsza grafika przedstawia ekran, na ktérym wykonasz wymienione wyzej
czynnosci.

¢ KRS 0000082051 « REGON 811158242

PIECZENSTW( K |
TWIEI . F )ZON Pomut@
1SO 27001:2005 ISO 9001:2008
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Tworzenie konta Google Ustaw strefe czasowg | walute Zweryfikuj konto

Tworzenie konta Google

Aby rozpoczg¢ tworzenie konta AdWords, wybierz nazwe uzytkownika i hasto, ktérych chcesz uzywac.
Co najlepiej opisuje Twdj status?
Mam adres e-mail i hasto, ktérych uzywam juz w ustugach Google, takich jak AdSense, Gmail, Orkut
@ MNwe uzywam podanych tu uslug.

Zastgp mdj login AdWords nowym, tworzonym przeze mnie Kontem Google

E-mail:
np. myname@example.com. Adres ten bgdzie uzywany do logowania na
konto.

Hasto:
Co najmniej 8 znakdw. [?]

Wprowadz ponownie
hasto:

Whpisz znaki widoczne na ponizszym obrazku.
&

Wielko&¢ liter nie jest brana pod uwage
Przesylajgc ten formularz, akceptujesz Warunki korzystania z ustugi | Zasady ochrony prywatnosci

| «Wstecz | | Dalej> |

W nastepnym kroku zostaniesz poproszony o wybor strefy czasowej i waluty, w ktorej
chciatbys$ ptaci¢ za swoje reklamy w AdWords.

Uwaga - po aktywacji konta nie bedziesz juz miat mozliwosci zmiany strefy
czasowej i waluty!

home.pl sp.j. 70-419 Szczecin, pl. Rodta 9 » NIP 852-21-03-252 « KRS 0000082051 » REGON 811158242
tel. 91 432 55 55 « fax: 91 432 55 99 « infolinia: 801 44 55 55
formularz kontaktowy: www.home.pl/kontakt

JAKOSCE
POTWIERDZONA
1SO 9001:2008

POTWIERDZONE
1SO 27001:2005

Pomoc @

[!EZF’I[CZENST\N’O]
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¥ Tworzenie konta Google Ustaw strefe czasows i walute  Zweryfikuj konto

Ustaw preferowana strefe czasowa i walute

Aby skonfigurowac konto AdWords, musimy znac Twojg strefg czasowsg | uZywang walute (jest to waluta, w
nie waluta uZywana w transakcjach z klientami).

Wyhierz statg strefe czasowa dla swojeqo konta.

Bedzie to strefa czasowa dla wszystkich raportdw i rozliczen konta

Strefa czasowa kraju lub terylonum: | Polska

Strefa czasowa: (GMT+01:00) Wiarszawa

Wyhierz statg walute dla swojego konta.
Przed podjeciem decyzji przejrzyj dostepne opcje ptatnosci dla walut lokalnych. Nie wszystkie waluty s3 dos

' Tioty polski (PLN 6) =

Po zatozeniu konta nie moZna zmienic ustawien strefy czasowej i waluty.
Prosimy o sprawdzenie poprawnosci wiyboru i klikniecie przycisku  Kontynuy)®,

Watecz § Konbyruuj

Po kliknieciu przycisku Kontynuuj, Twoje konto zostanie utworzone. Zaloguj sie teraz
na swoje konto AdWords na stronie https://adwords.google.pl, a nastepnie utwdrz
pierwszg kampanie AdWords i skonfiguruj informacje rozliczeniowe. Dopiero po
wykonaniu obu tych czynnosci Twoje reklamy zaczng by¢ wyswietlane w
Internecie.

home.pl sp.j. 70-419 Szczecin, pl. Rodta 9 » NIP 852-21-03-252 « KRS 0000082051 « REGON 811158242
tel. 91 432 55 55 « fax: 91 432 55 99 « infolinia: 801 44 55 55
formularz kontaktowy: www.home.pl/kontakt

JAKOSCE
POTWIERDZONA
1SO 9001:2008

BEZPIECZENSTWO
POTWIERDZONE
1SO 27001:2005

Pomoc @
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Tworzenie kampanii.
Kliknij przycisk ,,Utwérz pierwsza kampanie", aby przejs¢ do kolejnego kroku.
Tam bedziesz mégt przygotowac pierwszg kampanie reklamowg w Google AdWords

wykonujac kilka prostych krokow. Wszystkie ustawienia kampanii bedziesz mogt w
kazdej chwili zmienic.

SNNER M Kampanie  Mozliwosci  Raportowanie »~  Informacja o ptatnosci ~

Dla nowych reklamodawcow
Utwoérz pierwsza kampanie

Pierwsze kroki

Q 3. Wybierz stowa kluczowe dopasowujgce reklamy do potencjalnych klientdw.

E}! 4. Wprowadz informacje rozliczeniowe,

optaty aklyvwacyine

Na nastepnym ekranie zacznij od okreslenia podstawowych ustawiern kampanii:

o W sekcji Lokalizacje, jezyki i grupy demograficzne okresl na jakim terenie
bedg wyswietlane Twoje reklamy. Moze byc to caty $wiat, okreslony kraj (np.
Polska), okreslone terytorium (np. wojewddztwo Zachodniopomorskie) lub inny
region.

o Nastepnie wybierz jezyk, w ktorym mowig osoby, ktérym bedziesz chciat
wyswietli¢ reklame.

o W sekcji Sieci, urzadzenia i rozszerzenia okresl, gdzie majg by¢ wyswietlane
Twoje reklamy. Mozesz zdecydowa¢, czy bedg one wyswietlac¢ sie w wynikach
wyszukiwania Google, stronach znajdujacych sie w sieci Google lub stronach
partnerskich. Jesli jestes poczatkujacym uzytkownikiem wybierz domysinie
zaznaczong opcje.
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o W sekcji Stawki i budzet okres| stawki za klikniecie oraz budzet swojej
kampanii. Stawki za klikniecie mozesz ustali¢ samodzielnie lub wybrac¢ opcje
automatycznego ustalania stawek. W drugim przypadku mozesz podac
maksymalng kwote, jaka jeste$ w stanie zaptaci¢ a system automatycznie
dobierze stawke nieprzekraczajaca tego limitu. Wybierz tg opcje, jesli jestes
poczatkujacym uzytkownikiem.

» Nastepnie okresl budzet swojej kampanii, czyli kwote jakq mozesz wyda¢ w ciqgu
jednego dnia kampanii.

Po wykonaniu powyzszych czynnosci kliknij klawisz ,Zapisz i kontynuuj” i przejdz do
nastepnego kroku.

Wiybberz ustisinnia kampanii  Utwdez reklame i showa khpczows

Wybierz uslawienia kampanii
Ogiine

Marwa Kampana | Hampanss e 1

Lokalizacie, jeryki | grupy demogialicing

Lekalizecje () W jaksch lokalizacjach geogeaficznych majg byl wydwietlane reklamy?
Pakigt All countrios and trritories
@ Kra Polika

Region: Zachodniopomonskie, PL
Wiybutez ming lokakzace
WiySwiet] trafng adnisy widz 2 eklamarni [Taawansowani)
Jaz :'ltl ¥) Wjaknch |e:,ll. ach miwag Twod klienci?
polskl Edycis
Grupa demogralic zna (Zassaansowang)
Skecl, wrzgdzenia | roesrerzents
Steci 2 @ Werystkig dosigpnd wiryny (Dakiacs da s h relisasatde
Sarmgdzidiny wybdr

Wzgdzenia (F1 & Werystkoe doslppne wzydzenia (Ieecans darowych rekamodawad)
Samodzieinyg wybds

Stavwki i budiet

Opcia okredlania stawek (20 Opcje podstawowe | Opcje Taswansowans
Samodzielne okoedlanie stawek dia kiknigd
@ Aytomatyczne akreflanie glawek majgoe na cely maksymalizaciy Bozhy kliknigd w ramach budizely docelowege
Limat stawki CPC 3 2

Budzet (& 2 dziennie

Busizet drenny odrasercesills dradris vweyrdstiodew we ia] mes sigcs. FaiSyeene viprshid v cierve oni miges 2es o mesg o 2t
Priferénca po2ye)i. mitods wy Swstllanss [2aawans owand)

Ustrwionia raawansowane

Harmonogiam: dala rozpoczgcia, dala Takons zeres, harmonogram wy Swiellinia rokler
Wdwiatlanie reklam: ralacja reklam, ograniczenie Bozby wybwistlen

Zupiaz i ontyrns [l Lo nows ko

BEZPIECZENSTWO
POTWIERDZONE

1SO 27001:2005

home.pl sp.j. 70-419 Szczecin, pl. Rodta 9 » NIP 852-21-03-252 « KRS 0000082051 « REGON 811158242
tel. 91 432 55 55 « fax: 91 432 55 99 « infolinia: 801 44 55 55
formularz kontaktowy: www.home.pl/kontakt

JAKOSCE
POTWIERDZONA

I1SO 9001:2008

Pomoc @
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Stworzenie reklamy i stéw kluczowych.

W kolejnym utworzysz swojg pierwszg reklame tekstowq oraz okreslisz stowa kluczowe,
ktore beda powodowaty jej wyswietlenie.

Najpierw uzupefnij pola formularza tekstem reklamy. Musisz wpisa¢ tytut, dwa wiersze
tekstu, wyswietlany adres URL oraz docelowy adres URL. Podglad swojej reklamy
zobaczysz obok formularza.

Nastepnie wpisz stowa i frazy kluczowe, ktére bedg powodowaty wyswietlenie Twojej
reklamy. Stowa i frazy wpisuj po jednym w linii. Staraj sie wybierac je w taki sposéb,
aby jak najlepiej opisywaty Twoje produkty lub firme - unikaj zbyt ogdlnych lub
niedopasowanych stow kluczowych.

«Wybierz ustawsenia kampani Utwibrz reklamg | slowa kKluczowe

Ubwérz reklame i stowa kluczowe
Utwnlinz rabdamg

@ Reklama tekelowa Reklama grafczna Marzgdzie do tworzerna reklam graficznych Reklama na telidon kemdakowy (Tylko WAF)
Wiym moejscu wprowad? Swoiy plerwszy reklamg. Péinio) motna itworzyd wipts) nekdam, Jak napesad skuleczng reklamyg taketowy = pomac

Maghiraek PaAlef IR LT Proiighiptl reklairy

Wiars caiss | e ——— . o

WiGTSZ opisy 2 Grwvae snbupsery niskos oerrd Wybieez nazze usbugi

Wy bwiellany adees URL | pravsp Gwatastugemy rigkie cenyl

prryklad gl
Docelowy adres URL (71 recl [ || wwvergezyited o ;

Slowa kluciowe
Wiypkairz shiwed klstzowe
Teroje raklamy mogq byd wydwisllane w wynikach wyszukiwania shise kluczowych wybranych w tym migjscu. Na ich podsiasie o3 lakie

pannerskie), w kideych pojawiajy sip Teoge reklamy. Rozpoczey od 10 do 20 s kiec zewych bezpodsednio powigzanych 7 Twojy reklamg,
whtw kluczowych Jak wybrad skuteczre stowa kluczows - pomac

Farde shywd kluezowe nalezy weeowadzad w osobnym wiarszu, Dodaj stows kluczows w adkouszy Praykiadows slowa kKlucrowe
Ealkulacygnym walryny
- Blrak prz yln:h-dwr:h F1
wslugl

najlepsze usiugi
firna uslugowa
tanie uslugl

ProanoEul nach W i Wi zukheanin

Opcga zaawansowana: {ypy dopasowania

YW lna wrwaga;

HKiejsca docelmas

 Wiybierz migjsca docelowe

) Ta kampania jost niepaina, Aby seklamy moghy byd wySwietlane, musis: wykonad nastpujace comnesch: Dadaj co najmnie] [edna
lub miejsce docolowe,

Uhwagac migpefna kampania mote zostad zapisana, @ resItg zadah moina wykonad pdinieg

e

BEZPIECZENSTWO
POTWIERDZONE

1SO 27001:2005

home.pl sp.j. 70-419 Szczecin, pl. Rodta 9 » NIP 852-21-03-252 « KRS 0000082051 « REGON 811158242
tel. 91 432 55 55 « fax: 91 432 55 99 « infolinia: 801 44 55 55
formularz kontaktowy: www.home.pl/kontakt

JAKOSCE
POTWIERDZONA

I1SO 9001:2008

Pomoc @
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Po wprowadzeniu wszystkich ustawien kliknij klawisz ,,Zapisz i przejdz do rozliczen”, w
celu aktywowania kuponu.

Wykorzystanie kuponu Google Adwords

Po okresleniu parametréw kampanii, stworzeniu pierwszej reklamy i wybraniu stéw
kluczowych zostaniesz przekierowany na strone, gdzie bedziesz mogt wpisac kod z
Twojego kuponu Google i w ten sposéb sfinansowac swojg kampanie. Na poczatku
zostaniesz poproszony o wybranie panstwa oraz uzupetnienie danych adresowych. W
przypadku rejestracji konta na osobe prywatng prosze potwierdzié¢, ze uzywasz reklam
Google AdWords w celu prywatnym i niekomercyjnym.

Nastepnie wybierz forme platnosci za reklamy (Kupon Google Adwords)

Zaznacz forme pfatnosci z ktorej ewentualnie bedziesz chciat skorzystaé po wyczerpaniu
kwoty z kuponu. Aby wykorzysta¢ kod promocyjny kliknij w odnosnik ,Wpisz go tutaj”
znajdujacy sie na dole strony.

Forma platnosci

Po dokonczeniu konfiguracji mozesz dokonac ptatnosci, korzystajac z jednej z nastepujacych metod:

Karta kredytowa Ptatnosc karta kredytowa. Platnosc jest realizowana niemal natychmiast
VWiece) informacj
s & T

Przelew Przelew Srodkéw z Twojego konta bankowego na konto bankowe Google.
Piatnosc zostanie zrealizowana w ciagu 5 do 10 dni. Wigce) informac)

Posiadasz kod promocyjny? (2) Anuly
Kod promocyjny |8NDX-XOO00-ESFQ->XOO0-58

¢ Powyczerpaniu kwoty promocyjnej bedziemy kontynuowac wyswietlanie Twoich reklam i rozpoczniemy
naliczanie kosztow wediug wybranej formy platnosci.
o Czesto oferta promocyjna ma okreslong date waznosci | nalezy z niej skorzystaé nim wygasnie

Na kolejnym ekranie zostaniesz poproszony o akceptacje Regulaminu Google AdWords
(Regulamin umieszczania reklam przez Google Ireland (,Google”)). Jesli zgadzasz sie na
jego warunki - zaznacz odpowiednie pole i kliknij Kontynuuj.

Po uzupetnieniu danych i dodaniu kuponu kliknij przycisk Zapisz i aktywuj. Zobaczysz
ekran z potwierdzeniem zakonczenia konfiguracji konta. Nastepnie kliknij Zakoncz
konfiguracje rozliczen.

home.pl sp.j. 70-419 Szczecin, pl. Rodta 9 » NIP 852-21-03-252 « KRS 0000082051 « REGON 811158242
tel. 91 432 55 55 « fax: 91 432 55 99 » infolinia: 801 44 55 55
formularz kontaktowy: www.home.pl/kontakt

3EZPIECZENSTWO
OTWIERDZON
1SO 27001:2005

Pomoc \LD

JAKOSC
POTW JZONA
I1SO 9001:2008
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Profil rozliczeniowy zostat utworzony.
Dziekujermy za ubvorzenie profile rozliczeniowego

Whybrano opcje platnogci samodzielne) z wykorzystaniem kodu promocyjnega. Wyswietlanie reklam
rozpocznie sie niemal natychmiast. Jesh nie dokonasz ptatnosci, reklamy zostang wsirzymane po
wyCZerpaniu sig kwoty promocyjnej. VWiece) informacii

Dokonaj ptatnosci

Twoja pierwsza kampania jest gotowa a konto skonfigurowane. Jesli
skorzystates z kuponu promocyjnego Twoje reklamy zaczng wyswietla sie po jego
weryfikacji, zwykle w ciaggu dwdch do trzech dni.

Sledzenie wynikéw kampanii AdWords.

Program Google AdWords pozwala na biezgco monitorowac skutecznos¢ reklam i
dokonywac na tej podstawie odpowiednich zmian w kampaniach.

Reklamodawcy AdWords maja dostep do nastepujacych danych:

o Klikniecia
Klikniecia to podstawowy miernik sukcesu kampanii AdWords, informujg one o
tym, czy potencjalni klienci klikajg reklamy i przechodza do witryny Twojej firmy.

o« Wyswietlenia
Wyswietlenia informujg o tym, ile razy Twoje reklamy zostaty pokazane
potencjalnym klientom, niezaleznie od tego, czy zostaty klikniete.

o Wspoéitczynnik klikalnosci (CTR - z ang. ,.click-through rate”)
Wspotczynnik klikalnosci to procentowy stosunek liczby kliknie¢ Twojej reklamy
do catkowitej liczby jej wyswietlen. CTR stowa kluczowego to wazny wyznacznik
trafnosci tego stowa kluczowego dla potencjalnych klientéw.

Informacje o wynikach Twoich kampanii zawsze znajdziesz w koncie AdWords, w
Migawce konta oraz w karcie Podsumowanie kampanii. Dodatkowo, w karcie Raporty,
mozesz stworzy¢ i dostosowywac raporty o skutecznosci kampanii, stéw kluczowych,
grup reklam lub catego konta AdWords.
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A kiedy skonczy sie kupon ...

Po skorzystaniu z kuponu Google Adwords dodawanego w ramach serwera mozna
dokona¢ dodatkowego zakupu ,kredytow” na reklame w Google. W tym celu
przechodzimy do zaktadki ,Ptatnosci” a nastepnie wybieramy opcje ,,Formy ptatnosci” -
».Dodaj nowg forme ptatnosci”. W tym miejscu bedziesz miat mozliwos$¢ wyboru dwdch
form ptatnosci, przelewem lub za pomocg karty kredytowej.

Dodaj nowa forme platnosci

Wybierz formeg platnosci, kKorg cheesz dodad, -2

C Przalew Przelew Srodkiw z Twojego konta bankowego na konto bankowe Google. Platnost zostanie
zZrealizowana w clagu 5 do 10 dnl. Wiece] informac|
 Kanta kredylowa F’La_Enn‘ém bedg obcigzaty karle kredylows, Wigce] informac)i
il A

—

Zapisz | | Anuluj

Po wybraniu opcji przelewu, na email podany jako kontaktowy zostang przestane
informacje dotyczace tej formy ptatnosci.

Przy wybraniu opcji ,Karta kredytowa” i podaniu wszelkich danych dotyczacych karty
wszelkie pfatnosci bedgq dokonywane poprzez automatyczne obcigzenie konta.

Jesli natomiast chcesz samodzielnie podejmowal decyzje o uzyciu karty, mozesz
zachowa¢ jg na koncie bez ustawiania jej jako podstawowej lub zastepczej formy
pfatnosci. W takim przypadku mozesz uzy¢ jej, korzystajac z funkcji ,Dokonaj
ptatnosci”.

Po wykorzystaniu kredytu promocyjnego Twoje reklamy beda nadal wyswietlane.
Wszystkie koszty reklamowe powstate po wyczerpaniu kwoty kredytu bedg naliczane w
formie ptatnosci wybranej na stronie ,Preferencje ptatnosci”.

Jesli kredyt promocyjny zostat wyczerpany i nie chcesz ponosi¢ dodatkowych kosztéw,
zatrzymaj wyswietlanie reklam, wstrzymujac wszystkie swoje kampanie. Jesli nie chcesz
przerywac¢ emisji reklam, mozesz takze dostosowaé¢ budzety swoich kampanii lub
doprecyzowac stowa kluczowe i tekst reklamy.
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3. Wskazowki.
Wykorzystaj ponizsze wskazéwki, aby Twoje kampanie byty skuteczniejsze. Pamietaj, ze
w trakcie trwania kampanii mozesz jg dowolnie modyfikowaé i poprawiac jej dziatanie.

Lista glownych stow kluczowych - konkretna i na temat

Stowa kluczowe powinny by¢ konkretne i zgodne z profilem Twojej firmy i jej oferta.
Unikaj ogdlnikow - by¢ moze sprawiajq dobre wrazenie, ale zwykle nie odpowiadajg
zgdanym kryteriom wyszukiwania i generujg wyzsze koszty. Uzywaj stéw, ktore
charakteryzuja Twojg dziatalnos$¢, w tym produkty i technologie, nazwy firmowe,
slogany, specjalistyczne stownictwo branzowe oraz stowa wyszukiwane na Twojej
witrynie.

Rozbuduj liste stow kluczowych dodajac synonimy i inne sformutowania

Poniewaz bardzo konkretne stowa kluczowe wygenerujg mniej wynikéw (cho¢ bedg one
bardziej ukierunkowane), zwieksz zasieg oddziatywania reklamy bez rezygnowania z
trafnosci wynikow, dodajac alternatywnga pisownie i sformuftowania, liczbe pojedynczg i
mnogq, a takze inne stowa podobne do wybranych przez Ciebie stow kluczowych.
Mozesz skorzystac z list stdw kluczowych opracowanych dla celéw podobnych kampanii
oraz uzyc¢ narzedzi generujacych stowa kluczowe.

Dopracuj liste stow kluczowych eliminujac stowa o zbyt ogélnym znaczeniu

Firmy niszowe lub dziatajace na rynku regionalnym powinny unika¢ stow kluczowych o
zbyt szerokim znaczeniu wykraczajagcym poza docelowy segment klientéw. Jesli dziatasz
na niszowym rynku lub swiadczysz ustugi o zasiegu lokalnym, powinienes$ to uwzglednic
przy doborze stow kluczowych. Niektdre stowa kluczowe - np. wyrazenia bardzo
popularne lub niezwigzane z branzg - sq zbyt ogdine, by umieszczac¢ je na liscie.

Wybierz obszar geograficzny obstugiwany przez Twoja firme

Wybierz stowa kluczowe dotyczgce lokalizacji, aby dotrze¢ do lokalnych Iub regionalnych
odbiorcéw. Przyktadowo, jesli Twoja firma sprzedaje opony w Warszawie, wpisz "opony
Warszawa" zamiast "opony" - unikniesz zbednej prezentacji reklamy uzytkownikom w
todzi lub Katowicach. Mozesz takze okresli¢ kampanie wedtug kryterium kraju i jezyka,
aby skierowac¢ komunikat reklamowy do odpowiednich odbiorcow.

Wybierz opcje dopasowania stow

Dopracuj kryteria wyswietlania reklamy wybierajac opcje dopasowania stow kluczowych.
Dopasowanie wedtug wszystkich stow (domysina opcja) pozwoli na wyswietlenie Twojej
reklamy, gdy wszystkie stowa wpisane przez uzytkownika do wyszukiwarki bedg zgodne
ze stowami kluczowymi. Dopasowanie wedfug wyrazen wymaga wpisania stdw w tej
samej sekwencji; doktadne dopasowanie oznacza pojawienie sie doktadnie tych samych
stow kluczowych. Negatywne dopasowanie oznacza nieuwzglednianie opcji
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wyszukiwania, do ktorych Twoja reklama nie jest skierowana - jest to szczegdlnie
przydatne w przypadku stdéw wieloznacznych, np. ,mysz -komputer" bedzie oznaczaé, ze
interesujq Cie opcje wyszukiwania dotyczace matego gryzonia, a nie akcesoria
komputerowe. Zidentyfikuj najpopularniejsze wyrazenia niezwigzane z preferencjami
docelowych odbiorcéw i zastosuj je przy ustawianiu negatywnego dopasowania.

Sprawdz wybrane stowa w Google

Po stworzeniu listy stéw kluczowych przetestuj je w Google. Wyniki wyszukiwania
powinny by¢ podobne pod wzgledem tematyki i tresci do Twojej wiasnej strony. Jesli
nie, zweryfikuj liste i upewnij sie, ze zawarte w niej stowa kluczowe niosg wtasciwy
przekaz dla odbiorcow, ktérych zainteresuje Twoja strona.

Podkresl trafno$¢ swojej strony i stworz powod do klikniecia

Aby zacheci¢ odbiorcow do klikania na Twojg reklame, musisz sprawié¢, by byfa ona
trafna, dopasowujac tres¢ reklamy do stéw kluczowych - na przykifad umieszczajac
stowo kluczowe w tytule. Odbiorca musi mie¢ powdd, aby klikna¢ na reklame. Jakie
korzysci oferujesz? Co sprawia, ze twdj produkt jest lepszy? Inny? Unikalny?

Reklamowana witryna spetniajaca obietnice dang w reklamie

Swiadomie wybierz witryne na swojej stronie i dopasuj w taki sposéb, aby spetniata cel
kampanii. Zastosuj odpowiednie mechanizmy Sledzenia w celu uzyskania zadanych
informacji. Przede wszystkim zas stwérz bezposrednie potaczenie pomiedzy reklama a
witryna. Klikajac na reklame, klienci powinni znalez¢ to, czego szukajg - muszg miec
pewnosc¢, ze znalezli sie we wiasciwym miejscu, odpowiadajgcym ich kryterium
wyszukiwania.

Zadawaj wilasciwe pytania - a potem testuj, testuj i jeszcze raz testuj

Zrob krok do tytu i przyjrzyj sie swoim stowom kluczowym oraz tresci reklamy w
kontekscie ogdlnej kampanii. Czy s one zgodne z celami marketingowymi? Czy sg jak
najbardziej konkretne i trafne? Czy przekaz jest zgodny z celami marketingowymi?
Uruchom kampanie i zmierz wyniki, a nastepnie - korzystajgc z pomocy naszego zespotu
ds. obstugi klienta - dopracuj stowa kluczowe i tres¢ reklamy w celu osiggniecia
maksymalnej skutecznosci.
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4. Slowniczek pojec¢.
Ponizej znajdziesz wyjasnienie podstawowych poje¢ wykorzystywanych w systemie
Google AdWords i w niniejszym poradniku.

Stowo kluczowe

Wybierane przez Ciebie stowa kluczowe to terminy lub wyrazenia, ktére bedq
powodowaty wyswietlanie Twoich reklam. Jesli reklamodawca sprzedaje np. ciete
kwiaty, moze uzy¢ w kampanii AdWords stowa kluczowego ,,ciete kwiaty z dostawg".
Gdy uzytkownik wpisze zapytanie ,,ciete kwiaty z dostawg" w wyszukiwarce Google,
obok wynikdéw wyszukiwania zostanie wyswietlona odpowiednia reklama.

Kampania i grupa reklam

Konta AdWords zawierajg kampanie i grupy reklam. Poczatkowo na koncie znajduje sie
jedna kampania z wiasnym budzetem dziennym i ustawieniami kierowania.
Jednoczesnie aktywnych moze by¢ wiele kampanii. Mozesz utworzy¢ osobng kampanie
dla kazdego reklamowanego produktu lub ustugi. W kazdej kampanii znajduje sie co
najmniej jedna grupa reklam. Grupa reklam to zestaw powigzanych reklam, stéw
kluczowych i miejsc docelowych.

Wyswietlenie
Liczba wyswietlen reklamy wskazuje, ile razy reklama jest pokazywana w Google lub w
Sieci Google. Monitorujac wyswietlenia, dowiesz sig, ile 0séb widziato Twojg reklame.

Klikniecie

Jesli uzytkownik zwrdéci uwage na Twojg reklame i kliknie jg, aby uzyskac wiecej
informacji lub zawrze¢ z Tobg transakcje, zostaje to odnotowane na koncie jako
klikniecie. Monitorujac klikniecia, dowiesz sie, jak wiele osdb przechodzi do Twojej
witryny po kliknieciu reklamy.

Koszt klikniecia (CPC)

Wybierasz maksymalng kwote, jakg zamierzasz ptaci¢ za klikniecie reklamy przez
uzytkownika. Jest to tzw. maksymalna stawka za klikniecie (w skrécie ,,maks. stawka
CPC"). Stawka CPC pomaga réwniez w okresleniu, jak czesto reklamy bedg sie mogty
pojawiac i jaki bedzie ich ranking na stronie.

Koszt tysigca wyswietlen (CPM)

W niektdérych kampaniach reklamodawca decyduje sie ptaci¢ za wyswietlenia reklamy, a
nie za klikniecia. Maksymalny CPM to najwyzsza kwota, jakq decydujesz sie zaptaci¢ za
kazde tysigc wyswietlen swojej reklamy. Okreslanie stawek CPM jest mozliwe tylko w
kampaniach kierowanych na Sie¢ reklamowg, a nie na wyszukiwarke Google lub witryny
partnerow wyszukiwania.



